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ROKUA GEOPARK — MATKAILUN KEHITTAMISSUUNNITELMA OULUJOKILAAKSON

KUNTIEN ALUEELLE

Rokua UNESCO Global Geoparkin alueelle Muhokselle, Utajarvelle ja
Vaalaan on laadittu yhteinen matkailun kehittamissuunnitelma Sweco
Finland Qy:n toimesta.

Tavoitteena on ollut paivittaa Rokua Geopark -matkailun
kehittamissuunnitelma, joka sisaltaa Oulujarven, Oulujokivarren ja
Rokuan matkailun kehittamisen konseptointia, maankayton
tarkasteluja, paivitetyn toimenpideohjelman ja toimenpiteiden
vaikuttavuuden arvioinnin.

Toteutuessaan suunnitelma parantaa nykyisten matkailuyritysten
toimintamahdollisuuksia ja tarjoaa mahdollisuuksia myos uusille
matkailualan yrityksille. Suunnitelma toimii koko Geopark-alueen
yhteisena markkinointipaperina potentiaalisille investoreille.
Kehittamissuunnitelma on myos raami kaavoitukselle ja erilaisille
kehittamishankkeille.

Tavoitteena on nostaa Geopark-alueen matkailu kokonaan uudelle
tasolle kansainvalisen ja ymparivuotisen matkailutarjonnan myota.
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SUUNNITTELUPROSESSI

Rokua Geopark -alueen matkailun kehittamissuunnitelma on laadittu
tilviissa ja vuorovaikutteisessa yhteistyossa Humanpolis Oy:n seka
Muhoksen, Utajarven ja Vaalan kuntatoimijoiden ja matkailuyrittajien
kanssa.

Tyossa on toteutettu seuraavat suunnitteluvaiheet vuoden 2024
aikana:

* Rokua Geopark -alueen matkailun tilannekuvan laatiminen
« Kuntakohtaiset tavoitekeskustelut

» Yhteisen matkailuvision, tavoitteiden ja matkailun strategisten linjausten
muodostaminen kehittamistyopajassa

« Toimenpiteiden laatiminen ja kommentointi kuntakohtaisissa
keskusteluissa

« Kehittamissuunnitelman kokoaminen ja kommentoint;

» Esittely ja keskustelut paatostilaisuudessa
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Matkailun tilannekuva

* Yleinen matkailun tilanne Suomessa
« Matkailun tilanne Rokua Geopark -alueella
o Vaikutukset RGP -alueen matkailuun

o
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Matkailussa jatkuva, vastuullisuutta korostava kasvutrendi

. £
‘z) - -

Korona-pandemia on voitettu, etailysta on tullut normi 2 Kansainvaliset matkailijat palaavat, myds lahimatkailu kasvaa
F S = N - — . LN e D SRR
Ilmastonmuutos jatkuu, kestavan ja vastuullisen matkailun SRR ) T i

Trendit Vaikutukset
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MATKAILUN PIDEMMAN AIKAVALIN TRENDIT JA NIIDEN VAIKUTUKSET

Matkailussa jatkuva, vastuullisuutta korostava kasvutrendi

Osa nykyisista asuinalueista on asumiskelvottomia

et

Trendit Vaikutukset
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MATKAILUN MEGATRENDEJA (Skift, Sita, Rural Finland, LUKE)

' o v
ﬁ @stévé ja vastuullinen matkailu
\ « Todennettavissa olevat sertifikaatit, tunnustukset, ohjelmat,

/Kohderyhmlen muutokset jne. ohjaavat eri varauskanavissa olevien tuotteiden nakyvyytta
» Milleniaalit ohittavat suuret ikaluokat suurimpana ja siten myos matkailijoiden ostokayttaytymista.

vaestoryhmana ja kasvattavat samalla uuden ns. "missa-
tahansa-matkailevat” kohderyhman osuutta.

* Hyvinvointi ja kestava kehitys kietoutuvat entista
vahvemmin yhteen. Matkailijat haluavat saavuttaa

» Etatyoskentely mahdollistaa taysipaivaisen merkityksellisia hetkia, henkista kasvua, kehittaa itseaan ja
tyoskentelyn ja matkustamisen yhdistamisen. l0ytaa uusia tapoja tuntea olonsa hyvinvoivaksi.

» Matkailijat etsivat yha yksilollisemmin tuotettuja ja » Kestava kehitys kasvattaa myos nk. 'Slow Travel’ ja 'Live
omaa identiteettiaan heijastavia palveluita. Tama Like a Local’ matkailun osuutta. Naille on ominaista, etta
tarkoittaa matkailijasegmenttien muovautuvan yha matkailija haluaa tutustua entista paremmin paikallisuuteen ja
pienemmiksi ja ominaispiirteiltaan tarkkarajaisemmiksy Kolla mahdollisimman vahvasti lasna sita oman matkansa aikana

o
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* Lyhytvideoiden kautta tuotettava sisalté on nousemassa yha
tarkeammaksi tyokaluksi matkustamiseen kohdistuvan inspiraation
seka tiedonvalityksen lahteena.

\ Digitaalisuus tulee matkailuun

m ksusmatkailu kasvaa

* Luksus yhdistetaan yha vahvemmin luontoon ja
kulttuuriin. Ylellisyys tunnustetaan ennemmin

mahdollisuudesta olla luonnon ympardimana, uppoutua « Pandemian aikana matkanjarjestajat ovat kattavasti siirtyneet

alueen kulttuuriin ja kokea raatalityja kerran elamassa kayttamaan varausalustoja ja erilaisia omaa toimintaa tehostavia
elamyksia, kuin arvioimalla sitd pelkastaan hinnan ja litkkeenjohdonohjelmistoja.
materiaaliaan kautta. » Kasvava digitalisaation aste ja sosiaalisen median vaikutteet

kasvattavat myos nk. snacking-kulttuurin suosiota, jossa matkailu
pohjautuu 1-3 yon mittaisiin lyhytlomiin, joiden aikana halutaan
kokea useampia itse valittuja elamyksia.

\Tekoélyn luomat mahdollisuudet laajenevat ja kehittyvat erittain

* Luksusmatkailuun liittyvan megatrendin ohella on syyta
huomioida, etta sen vastatrendina kasvaa
samanaikaisesti myos halpamatkojen kysynta ja /

kustannustehokkuuden maksimointi.

nopeasti myos matkailussa.
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MATKAILUN TOIMINTAYMPARISTON MUUTOKSIA

COVIDF19- .
PANDEMIAN : S TALOUDELLINEN

VAIKUTUKSET | JAPOLITTINEN
MATKAILLJOILLE SAAVUTETTAVUUS EPAVARMUUS

MERKITYS

DIGITALISAATIO JA COVID-19-PANDEMIAN
TIEDOLLA VISIT FINLANDIN VAIKUTUKSEE

JOHTAMINEN ASIAKASSEGMENTTIEN YRITYKSILLE'
_ MUUTOKSET

o
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Covid-19-pandemian vaikutukset matkailualaan olivat merkittavia globaalisti, ja Suomi ei ollut
taman osalta poikkeus. Pandemia rajoitti voimakkaasti kansainvalista matkailua, kun maat
asettivat matkustusrajoituksia ja -kieltoja viruksen levidmisen hillitsemiseksi.

Pandemian jalkeen matkailurajoitusten hollentyessa Suomen matkailuala on kuitenkin
alkanut toipua suhteellisen nopeasti. Tilanne on kuitenkin edelleen muuttuva ja riippuvainen
globaalista pandemiatilanteesta seka matkailijoiden luottamuksesta turvalliseen matkailuun.
Toipuminen pandemiasta myds vaihtelee alueittain ja eri matkailusegmenteiss3, ja
tulevaisuudessa voi edelleenkin olla odotettavissa sekd haasteita ettd mahdollisuuksia.
Kolmena keskeisena muutoksena Suomen matkailumarkkinassa voidaan viimeisten vuosien
ajalta nimeta:

1. Kiinastaja muista Ita-Aasian maista tulevien matkailijoiden merkittava supistuminen
johtuen pandemian luomista tiukoista rajatarkastuksista ja matkustamiseen liittyvista
karanteenivaatimuksista, joka luo haluttomuutta seka esteita lahtead matkustamaan.

2. Venajan markkinan liki taydellinen loppuminen sodasta johtuvien poliittisten jannitteiden,

taloudellisten sanktioiden seka pandemian hallintaan liittyvien haasteiden johdosta.

3. Liike- ja konferenssimatkailun huomattava supistuminen, koska yritykset ovat
pandemian takia arvioineet matkustustarpeitaan uudelleen ja keskittyneet
kustannustehokkuuteen siirtymalla virtuaalitapaamisiin.

Matkailutrendien ndkdkulmasta Suomen luonto, puhdas ilma ja turvallisuuden tunne ovat
houkutelleet matkailijoita, ja Visit Finlandin ochjaama matkailustrategia on keskittynyt vahvasti
naiden vahvuuksien korostamiseen. Kaupunkikohteiden lisaksi erityisesti luontomatkailu ja
vastuullinen matkailu ovat nousseet suosioon, silld ihmiset etsivat valjempaa matkailua ja
ainutlaatuisia kokemuksia. Myds viileys on Suomeen kohdistuvan matkailun nouseva valtti.

Lisaksi uudenlaiset digitaaliset palvelut ja etdelamykset ovat saaneet jalansijaa, mika tarjoaa

uusia tapoja tutustua Suomeen seké hyddyntaa osana alueellista/yrityskohtaista markkinointia.
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Matkailijamaarat ja viipyma

+ Yopymiset ja paivakaynnit yhteensa: n. 76 000
- Paivakavijat: n. 31 000

- Alueella vietetyt yot: n. 45 000 (yopyvien henkildiden

laskennallinen lukumaara reilu 10 000)

- Keskimaarainen viipyma: 2,9 vuorokautta

SWECO ﬁ

Matkailijakyselyn
tuloksia kesalta
2022

Kyselyn toteuttaja
Salmi Platform

Vastaajia kaikkiaan
778, vastaajien
keski-ika hieman yli
50 vuotta

Vastaajat paaosin
Rokua Geopark -
alueelta tai Oulun
talousalueelta

Vastaajista 26 %
yopyi hotellissa, 19
% yksityisessa
mokissa, 17 %
vuokramokissa ja
25 % teltassa tai
matkailuajo-
neuvossa
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90,96

keskimaarainen
paivakévijan kayttama
rahamééré (EUR)

88,69

keskimé&éarainen
matkan aikana
kaytetty rahamadra
(EUR / hlg)

6,75 mil;.
matkailijoiden
laskennallinen

rahankéaytts alueella

87,12 (EVR)

keskiméardinen
y6pyjan kiyttamé
rahamdadrd
(EUR / péivé)

Matkailijat tyytyvaisia: Matkailijat tyytymattomia:

* luonto « Palveluiden puute (kahvila /

o reitit ravintola, opastuskeskus,

« rauhallisuus kauppa, ostospaikka, WC:t

« kylpylahotell reiteilla) o
palveluineen » ohjatut ja omatoimiset

aktiviteetit
» opasteet o
+ taukopaikat * laadukas majoitus

* puutteelliset tai epaselvat

maastopyorareitit opasteet reiteilla

ulkoilumahdollisuudet

Kehitettavaa:

Lisaa palveluita: ravintola / kahvila (lahiruokaa, reittien
varsilla), laadukasta majoitusta, kauppapalveluija,
opastettuja aktiviteetteja, Caravan-palveluja, toimiva
julkinen litkenne ja kiinnostavia tapahtumia

Retkeilyssa kehitettavaa: Opastuskeskus, Lisaa
retkeilyreitteja ja taukopaikkoja, lisaa opasteita ja karttoja,
lisada maastopyorareitteja ja lisaa talvireitteja



Matkailijoiden motiivien jakauma (%)

Luonto
Rentoutuminen
Liikunta
Mokkiloma
Harrastus
Tapahtuma
Kulttuuri

Kokous (tyd)
Muu syy (tyd)
Koulutus (tyd)
Perhe
Sukulaisvierailu
Hyvinvointimatka
Virkistys (tyd)
Muu vapaa-aika
Urheiluaktiviteetti
Tuettu loma
Karanteeni
Kuntoutusloma
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Motiivit

Osuus (%)

Véliton matkailukulutus

Rahankaytto on vahaista, mika kertoo
matkailijoiden omatoimisuudesta, lyhyesta
viipymasta ja palvelujen vahaisyydesta

Matkan hiilijalanjalki

Matkan hiilijalanjalkea lisaa merkittavasti oman
auton kaytto matkalla

SWECO ﬁ

Matkailijakyselyn
tuloksia kesalta 2023

Kyselyn toteuttaja Salmi
Platform

Vastaajia kaikkiaan
176, vastaajien keski-
ika hieman yli 50 vuotta

Vastaajia ympari
Suomen, mutta
oululaisten osuus
merkittava (48 %)

Vastaajista 25 % yopyi
hotellissa, 16 %
vuokramokissa ja yli
puolet (56 %)
rekisteroimattomassa
majoituksessa (esim.
yksityinen mokki, teltta
tai matkailuajoneuvo)
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« Matkailun tilannekuva ja toimintaymparisté on muuttunut viime vuosina voimakkaasti mm. Covid -19
pandemian, Ukrainan sodan ja taloustaantuman vuoksi

« Muutokset eivat ole kuitenkaan vaikuttaneet kovin merkittavasti Rokua Geopark —alueen matkailuun ja
alueen yritysten resilienssi on hyva

» Yritysten matkailuhalukkuus on vahentynyt ja tama nakyy mm. hotellimajoituksessa ja ohjelmapalveluissa.
Kysynnan vahentymista ovat korvanneet kotimaiset ryhmat ja mm. leirintamatkailun asiakkaat. Huomionarvoista
on, etta Rokua Geoparkin alueella suuri osa matkailijoista yopyy rekisterdimattomassa majoituksessa.

« Rokuan Geoparkin alueella tulevaisuudessa merkittavina mahdollisuuksina ovat isot investoinnit ja
energiahankkeet, joiden myota tyomatkailu lisaantyy paljon ja alue tulee tunnetuksi myos vapaa-ajan
matkustamisen kohteena. Tarkeaa on lisata alueen kotimaista ja kansainvalista nakyvyytta.

« Alueella tulee lisata monipuolista majoitustarjontaa, laadukkaita ja kestavia majoitus- ja ravintolakohteita,
aktiviteetteja seka ohjelmapalvelu- ja tapahtumatarjontaa. Keskeisena alueen matkailullisena
vetovoimatekijana on tulevaisuudessakin luonto ja monipuoliset virkistysmahdollisuudet ympari vuoden



Kehittamisen maali

RGP matkailun visio

Matkailun kehittamistavoitteet
Matkailun kohderyhmat
Saavutettavuus

Matkailun aluerakenne
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Rokua UNESCO Global Geopark on Oulujokilaaksosta
Oulujarvelle ulottuva elinvoimainen matkailualue, joka
tarjoaa luontoon, hyvinvointiin, kulttuuriin ja
oppimiseen pohjautuvia elamyksia ja aktiviteetteja
ympari vuoden kestavalla ja vastuullisella tavalla

Matkailuun Rokua Geopark -
alueella kuuluu
kansainvalinen ja
kotimainen matkailu,
lahimatkailu ja virkistys ja
tapahtumat seka alueella
tyossakaynnin ohessa
tapahtuva majoitus ja
virkistaytyminen
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« Tehdaan Rokua UNESCO Global Geopark tunnetuksi monipuolisena ja laajana
matkailukokonaisuutena — parannetaan nakyvyytta, lisataan matkailun kasvua, tehostetaan
markkinointia seka lisataan tiedottamista ja toimijoiden valista yhteistyota

« Pidennetaan viipymaa — kehitetaan talvi- ja kesareitteja, aktivoidaan investorihakuja, lisataan laadukasta
majoituskapasiteettia ja ohjelmapalvelutoimintaa seka panostetaan alueella tyossakayntiin liittyvaan
tilapaiseen asumiseen ja yritysten asiakkaisiin (yritysvierailut)

« Panostetaan kotimaiseen ja lahimarkkinaan — luodaan paikallisia ja lahialueen asiakkaita (mm. Oulun
talousalue ja muut rannikkoalueet) kiinnostavia tuotteita ja palveluja seka esteettomia matkailukohteita

« Kehitetaan matkailutarjontaa vastaamaan kansainvalistyvaan ja ymparivuotiseen kysyntaan —
luodaan Rokuasta kansainvalisesti kiinnostava matkailukeskus ja lisataan alueen matkailukohteiden
saavutettavuutta, liitkenneyhteyksia, laadukasta majoitusta ja ohjattuja aktiviteetteja

» Luodaan matkailuyrittamiselle suotuisa ja investointeja houkutteleva toimintaymparisto —
huomioidaan matkailun kasvumahdollisuudet maankaytossa, rakennetaan matkailuinfraa ja
panostetaan reittien kehittamiseen ja yllapitopitoon
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KOHDEALUE

Lahimarkkina
(RGP-kunnat, Oulun
talousalue)

Lahialueen, kotimaan ja
kansainvaliset yritykset

Muu Suomi
Paakaupunkiseutu

Pohjoismaat
Keski-Eurooppa
Aasia

ASIAKKUUDET

Perheet

Vapaa-ajan asukkaat
Tyoyhteisot
Erityisryhmat

Yritysten johto
Yritysten tyontekijat
Yritysten asiakkaat
Etatyon tekijat

Perheet

Lappiin kulkevat
porukat
Leirikoulut

Lapsettomat pariskunnat
Perheet

Ryhmat

Leirikoulut

VIIPYMA

Vahintaan yhden
yon yopyjat ympari
vuoden

1 paivan vierailut
2-3 paivaa
Osa-aikainen
asuminen

Vahintaan yhden
yon yopyjat
ympari vuoden

3-7 paivaa
Osa kiertomatkaa

SWECO %

INTRESSI

Retkeily
Harrastus
Tapahtumat
Oppiminen
Hyvinvointi

Tyonteko
Virkistys
Omat harrastukset

Luontoaktiviteetit
Retkeily
Karavaanitoiminta
Hyvinvointi

Luontoaktiviteetit
Elamykset
Hyvinvointi
Oppiminen
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ULKOINEN SAAVUTETTAVUUS

» Lentokentat Oulussa ja Kajaanissa "]
saavutettavissa (noin tunnissa) i ,_/\5-1\; ; :2\
«  Raideliikenne alueen l&pi lisda " : - o o e O B
saavutettavuutta, yhteys _— s % R T Tk ) X Rl o Vo
rautatieasemalle varmistettava " O '

*  Vesistdyhteydet huomioitava _ | A N naxlf..'.,"?-x <

(voimalaitokset haasteena)
*  Rokua Geoparkin nakyvyyden

parantaminen (matkailuportit, infotaulut,
opastus valtatien varressa)

«  Nakyva ja yhtenainen opastus (Vt 22
varressa), virkistysreittien kehittaminen
(erityisesti pyoraily ja Tervareitisto)

SISAINEN SAAVUTETTAVUUS
 Logistiikka paakohteiden valilla (Rokua ..~ © v Y 1 e o
ja kuntakeskukset) kehittamistarpeena, 0 10 Ajgm o0 et
samoin logistiikka eri yritysten valilla " © Taustakartta MML 2024, Digiroad/Vaylévirasto 2024
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OULUJOKILAAKSON MATKAILUN ALUERAKENNE

YHTEYDET
7 Tervareitisto

¥ ~7 Reittien kehittamistarpeet
- Tervareitin jatkaminen Vaalaan
- reitti Qulujarven ymparille
- Geopark -rengasreitti
- Lahialuereitit kuntakeskuksissa ja
Oulujokivarressa

= \Vesireitit
- kehittaminen ja yllapito Oulujarvelta
merelle
- Oulujoen sivujokien kalastus-,
virkistys- ja matkailumahdollisuuksien
huomiointi

- -

-~_.7 Moottorikelkkareitisto
- yllapito ja kehittaminen

Oulun virkistys- ja lahimatkailualue:
Tu,nmn ajomatkan etaisyydella lentokentalta / rautatieasemalta
M Panostus aktiviteeteissa jaymparivuotisissa
uhos
virkistyspalveluissa huomioiden tyomatkailu (ja sen vaatima

S ma]mtuksen lisadminen)
zz‘-'* Uta]arVI

-
_._"

Pidemman viipyman alue: )
Kahden tunnin ajomatkan etaisyydella :: oo _}_ﬁéé!»,

Oulusta, alle tunti Kajaanista ‘.\:,‘ ’\ /’%, 2N 55
Papo_stus aktivit_ee_ttien ohe_llg v\‘ A ~- A
majoituspalveluihin (huomioiden = X~

tyomatka]lU) Pohjakartat © MML, 2043
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Rokua

- kansainvalisen matkailun
keskus, hyvinvointi, oppiminen
ja koulutus

- kansallispuisto

Kuntakeskukset Muhos,

Utajarvi ja Vaala ja

kehittyvat virkistys- ja

matkailualueet

- Korkalavaara-Montta-
Pyhakoski

- Sotkajarvi-Alakyla-Utajarvi

- Uiton alue-Ahmala

Muut kehitettavat

matkailualueet
- Saradisniemi ja Manamansalo
(vesistomatkailu)

Matkailun
vetovoimavyohyke,
Oulujokilaakso

Tervantie
(matkailutie)

Rokua Geopark -alueen
opastus ja palveluja

Kehitettava satama

Kansainvalinen kayntikohde

Rokua Geopark
oppimisymparisto



alld Mmuhoss
Rolaua

Toimenpiteet

Toimijoiden roolit
Toimenpidecohjelma

Toteutuksen vaikuttavuus ja seuranta
Mittaristo

21 SWECO %




KUNNAT

Kaavoitus ja muu maankaytto
Infrastruktuurin rakentaminen
(esim. reitit)

Saavutettavuuden ja logististen
yhteyksien kehittaminen
Kuntatason markkinointi ja
informointi

Virkistyspalvelujen tuottaminen
kuntalaisille

Uusien toimijoiden hankkiminen
alueelle / investorihaku (kuntien
elinkeinopalvelut ja maankaytto)

finland

ROKUA GEOPARK / HUMANPOLIS

Rokua Geopark -alueen
tunnettuuden lisaaminen
Matkailun kehittamisen
koordinoint;

Hanketoiminta

Rokua Geopark alueen matkailun
yhteismarkkinointi
Yhteistyoverkoston rakentaminen
Tuotteiden ostettavuus ja tuki

SWECO %

@ M

YRITYKSET ja JARJESTOT

Oman toiminnan ja tuotteiden
kehittaminen

Omien matkailutuotteiden
tuotteistus, hinnoittelu ja myynti
Oman yrityksen markkinointi
Yhteistyohon ja
yhteismarkkinointiin
osallistuminen
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* Yhteisessa tyopajassa on arvioitu aikaisemmassa kehittamissuunnitelmassa esitettyjen
toimenpiteiden toteutumista

« Toimenpideohjelmaan on valittu karkikohteita, joihin alueen kunnat, yrittajat, Rokua Geopark
(Humanpolis Oy) ja muut toimijatahot voivat sitoutua. Toimenpiteet on ryhmitelty aluekokonaisuuksiin:
* Koko Rokua Geopark -aluetta koskevat toimenpiteet
* Muhoksen kuntaa koskevat toimenpiteet
« Utajarven kuntaa koskevat toimenpiteet
« Vaalan kuntaa koskevat toimenpiteet

« Toimenpideohjelma on raamina ja ohjaa kuntien kaavoitusta, alueen hanketoimintaa ja muuta
matkailun kehittamista

« Tavoitteena on, etta toimenpideohjelmassa esitettyja kehittamistoimenpiteita priorisoidaan ja
lahdetaan toteuttamaan ehdotetulla aikataululla

« Paivitetyssa matkailun kehittamissuunnitelmassa on lisaksi arvioitu toimenpiteiden vaikuttavuutta
ja esitetty indikaattoreita toimenpiteiden toteutumisen seuraamiseksi
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« Toimenpiteiden osalta on tarkeaa tunnistaa ne yhteiset kehittamistoimenpiteet, joilla voidaan
yksittaista kuntaa paremmin lisata alueen nakyvyytta, palvelujen saavutettavuutta ja
majoitustarjonnan laatua

« Rokua Geopark -alueella reitit ja muu matkailua tukeva infra jo luontaisesti yhdistaa alueen kuntia

« Humanpolis on keskeinen, kaikkien kuntien yhteisia kehittamistavoitteita yhdistava taho, joka lisaa
Rokua Geoparkin -brandinakyvyytta ja tunnettuutta kansainvalisesti ja kansallisest;

* Rokua on alueen vahvin matkailukeskittyma, jonka nakyvyytta ja tarjontaa tulee edelleen lisata
ymparivuotisesti. Sen rinnalla on kuitenkin tarkeaa kehittaa myos muita kohteita ja niiden palveluja.
Yrittajat operoivat jo talla hetkella luontevasti yli kuntarajojen

» Yhteisia haasteita ovat erityisesti saavutettavuus, matkailutarjonnan heikko nakyvyys ja tunnettuuden
puute seka laadukkaan majoituskapasiteetin ja matkailun oheispalvelujen (ravintolat ym.) vahaisyys
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KOKO ROKUA GEOPARK - AIKATAULU TOTEUTTAJAT / TOIMENPITEEN VAIKUTTAVUUS,
ALUE TOIMIJOIDEN ROOLIT MITEN MITATAAN?
Yhteistyo ja matkailun karjet | 2024 2025 2026 2027

Alueellinen yhteistyo Oulun
Matkailu Qy:n kanssa mm.
Pohjolan Rengastien ja Oulu
2026 kulttuuripaakaupungin
osalta yhteismarkkinoinnin
vahvistamiseksi (kotimaiset ja
kansainvaliset asiakkaat),
toimiva tapahtumakalenteri

Humanpolis Oy, Oulun
Matkailu Oy

Jarjestetyt yhteiset kampanjat ja
vierailut, seudullisen matkailun
kasvuindikaattorit, sitoutuneiden
yritysten maara alueella

Rokuan kehittaminen
(matkailukeskus ja
kansallispuisto)

Rokua Geopark -kunnat,
Humanpolis Oy, matkailu-
yritykset, Metsahallitus

Yritysten ja matkailijoiden maara,
litkevaihto, viipyma, matkailutulo,
kansallispuiston kavijamaarat,
reitistopalautteet

Ylimaakunnallisen yhteistyon ja
toimialaverkoston
vahvistaminen yritystasolla

Pohjois-Pohjanmaan,
Kainuun ja Lapin maakunnat
ja toimijat

Yhteiset kehittamistoimenpiteet

Alueen matkailutarjonnan
kasvattaminen (laatu ja
ostettavuus seka tuotteistetut
matka- ja reittipaketit)

Humanpolis Oy,
matkailuyritykset

Matkailutuotteiden maara, litkevaihto,
tarjonnan kestavyys ja
ymparivuotisuus
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KOKO ROKUA GEOPARK - AIKATAULU TOTEUTTAJAT / TOIMENPITEEN VAIKUTTAVUUS,
ALUE TOIMIJOIDEN ROOLIT MITEN MITATAAN?
Nakyvyys ja saavutettavuus | 2024 2025 2026 2027

Digitaalisten matkailu-
palvelujen, reitti-informaation ja
opastuksen kehittaminen

Rokua Geopark -kunnat,
Humanpolis, yrittajat

Palvelujen kayttajamaara (kartat,
sovellukset), palaute palveluista

Rokua Geopark -alueen
nakyvyyden lisdaminen Vt 22
varrella (yhteinen malli
sisdantulokyltteihin,
kuntakohtaiset opasteet)

Rokua Geopark -kunnat,
Humanpolis

Yritysten ja matkailijoiden maarg,
litkevaihto, viipyma, matkailutulo

Valtakunnallisen ja
kansainvalisen Unesco Global
Rokua Geopark -brandin ja
yhteistyon vahvistaminen

Rokua Geopark -kunnat,
Humanpolis

Yhteisnakyvyys

Alueen sisaisen ja ulkoisen
saavutettavuuden
parantaminen (yhteydet
lentoasemilta ja rautatie-
asemilta, bussiyhteyksien
kehittaminen)

Rokua Geopark -kunnat,
Humanpolis, maakunnat
(Kainuu ja Pohjois-
Pohjanmaa)

Palvelujen kayttajamaarat, palaute
palvelusta
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KOKO ROKUA GEOPARK - AIKATAULU TOTEUTTAJAT / TOIMENPITEEN VAIKUTTAVUUS,
ALUE TOIMIJOIDEN ROOLIT MITEN MITATAAN?
Infrg, tuotteistus ja matkailun 2024 2025 2026 2027
kehitys
Vesistomatkailun kehittaminen, Satamien venepaikat ja kavijamaarat,
alueen satamat ja niiden — Rokua Geopark -kunnat, palaute palvelusta, reittien
palvelut (nykyiset satamat, Humanpolis, Metsahallitus, kayttajamaarat, palaute reittien
Muhos ja Vaalan Martinlahti) yritykset kunnosta ja palvelusta
seka vesistoreitit (Oulu-Muhos)
Pyorailyn ja muiden
rengasreittien ja niiden — Rokua Geopark -kunnat, Reittien kayttajamaarat, palaute
palvelujen kehittaminen Humanpolis, Metsahallitus reittien kunnosta ja palvelusta
(erityisesti [ahtopisteisiin)
Tyomatkailun yhteinen Rokua Geopark -kunnat, | Tydmatkailijoiden mézra alueella ja
kehittaminen ja tuotteistus — Humanpolis, yritykset alaute palveluista
(majoitus ja muut palvelut) POTIS, yIty P P
Tedolla johtaminen matkailun — Rokua Geopark -kunnat, Seurantatydkalujen kéyttd ja
kehittamisessa ja : . )

vy Humanpolis Oy yhteispalaverit
paatoksenteossa
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« Karkitoimenpiteita on muodostettu kuntakohtaisissa keskusteluissa ja yhteisen tyopajan kuntaryhmissa

» Rokua Geopark -alueella matkailuun vaikuttaa suoran matkailukysynnan ohella merkittavasti investointien ja
energiahankkeiden myota lisaantyva tyomatkailu ja osa-aikainen asuminen. Tyomatkailu voikin olla [ahivuosina
merkittavimmin alueen matkailupalvelujen kysyntaan vaikuttava tekija. Alueelle kohdistuvan matkailun lisaksi
my0s vapaa-ajan asumisella ja paikallisten asukkaiden virkistystarpeilla on suuri merkitys matkailun kysyntaan

« Kunnat ovat profiileiltaan ja elinkeinorakenteeltaan hieman erilaisia, mutta kaikissa kunnissa matkailun
kasvupotentiaali on merkittava

« Kehittamissuunnitelman toimenpideosiossa on kunnittain esitetty toimenpiteiden sisalto, aikataulu,
toteuttajatahot ja lisaksi toimenpiteiden oletettu vaikuttavuus
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TOTEUTTAJAT / TOIMENPITEEN VAIKUTTAVUUS,
AL G TOIMIJOIDEN ROOLIT MITEN MITATAAN?

2024 2025 2026 2027
: : : Muhoksen kunta, Toteutettu toimenpide, tieto
![\kaytlia-kana}[l.yyts:} matkailun — Humanpolis, matkailun aluetaloudellisesta
oimintaxentasta matkailuyhdistys merkityksesta
kotimaa

Majoituspalveluiden kehit-
taminen tyopaikka-
matkailun tarpeisiin

kansainvalinen

Muhoksen kunta,
Humanpolis

Majoitusvuorokausien ja
vuodepaikkojen maara, vuokra-
asuntojen maara

Ravintolapalvelut (laadukas
iltaruokapaikka)

Yrittajat, Muhoksen kunta

Ravintolakayntien lukumaara ja
tulovaikutus

Kirkkosaaren kehittaminen

Muhoksen kunta

Uusien asukkaiden ja
litketoiminnan maara

Lyhyt- ja pitkaaikaisen
asuntojen vuokraus-
toiminnan kehittaminen

Muhoksen kunta,

Vuokraustoiminnan piirissa
olevat asunnot ja niiden tuotto

Opastuskeskuksen
toteuttaminen

{il

Muhoksen kunta, yrittaja

Toteutettu toimenpide,
kavijamaarat
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N o | otz ARITAUS
2024 2025 2026 2027

Rokuan ymparivuotisen
palvelutarjonnan ja nakyvyyden
lisaaminen

Geopark-kunnat, yritykset

Rokuan kavijamaarat

Selvitys: Matkaketjujen
toimivuus ja kehittaminen seka
markkinointi

Geopark-kunnat, Utajarven
Yrityspuisto, Humanpolis,
yritykset

Uusien yritysten maara alueella

Rokua Geopark -yhteis-
markkinointi: kampanjat ja
tiedottaminen

Humanpolis

Tapaamisten maara ja saannollisyys,
kampanjoiden tulokset

Visit Utajarvi -toiminnan
kehittaminen (nettisivun
sisalto)

Utajarven kunta

Kampanjamittarit, sivustokavijat

Yritysyhteistyon lisaaminen

Utajarven Yrityspuisto Oy

Palveluiden lisaantyminen ja
saavutettavuus

Vihrean energian ja
kiertotalouden esittely
esimerkin kautta (aurinko-
puisto, Business Festival)

1]

Utajarven Yrityspuisto Oy

Osallistujamaarat, tapahtumakavijat
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TOTEUTTAJAT / TOIMENPITEEN VAIKUTTAVUUS,
vahta pINAlAELS TOIMIJOIDEN ROOLIT MITEN MITATAAN?
2024 2025 2026 2027

Visit Vaala: palvelujen
(majoitus, reitit ym.) koonti

Vaalan kunta, palvelujen
tuottajat

Palvelujen maara,
asiakastyytyvaisyys

Vakituisten ja vapaa-ajan
asukkaiden palvelu-
tarpeiden selvittaminen

Vaalan kunta,
Humanpolis

Palvelujen kaytto (lisays)

Esteettomat kohteet,
pilottina Sahanranta

Vaalan kunta,
Humanpolis

Kavijamaara, palvelujen maara

Vesistomatkailun ja sen
palvelujen kehittaminen

Vaalan kunta (Paltamo,
Kajaani), Humanpolis

Paivitetty syvyyskartta, palvelut
jainfra (polttoaine, laiturit)

Martinlahden ja
Ruununtorman satamien
kehittaminen

Vaalan kunta

Satamainfran maara ja laatu
(laiturit, palvelut)

Uusien toimijoiden
aktivointi yhteiseen
kehittamiseen

|
Il

Vaalan kunta,
Humanpolis

Yrittajakontaktien maara,
yhteiset tapaamiset
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Fifes VAALAN MATKAILUN KARKITOIMENPITEET SWECO
TOTEUTTAJAT / TOIMENPITEEN VAIKUTTAVUUS,

alalts LG TOIMIJOIDEN ROOLIT MITEN MITATAAN?

2024 2025 2026 2027

Laadukkaan

majoituskapasiteetin ja Investorit, Toteutuneet investoinnit

muiden matkailupalvelujen E—— | 2tkailuyritykset

rakentaminen

Retkeily- ja ulkoilureittien | p—  — | Vaalan kunta, aktiiviset Xg;ﬁ‘gtz‘lgsgesfzfonlt:l‘la

kunnossapito (-malli) kylatoimijat (opasteet, reitiston kunto)

Alihankintaverkoston Matkailuyritykset, o o

rakentaminen I . ; Liikevaihto, yritysten maara

o .. ohjelmapalveluyritykset
matkailuyritysten tarpeisiin
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TOIMENPITEIDEN VAIKUTTAVUUDEN ARVIOINTI

Toimenpiteiden vaikuttavuutta on tarkeaa mitata
saannollisesti, mittarista riippuen vahintaan
vuosittain. Mittarien tulee olla linjassa Rokua
Geopark -alueen kestavan matkailun tavoitteiden
kanssa.

Mittarit ovat seka maarallisia etta laadullisia.
Maarallisina mittareina ehdotetaan kaytettavaksi
yleisia matkailun kehitysta mittaavia indikaattoreita
ja sellaisia mittareita, joilla seurataan valitonta
vaikutusta aluetalouteen.

Toimenpiteiden vaikuttavuutta visioon ja
tavoitteisiin paasemiseksi tulisi arvioida ja paivittaa
saannollisesti. Tama on tarkeaa myas silloin, kun
tavoitteet saavutetaan.

J
SWECO ﬁ

MAARALLISIA MITTAREITA

Rekisterdidyt yopymiset sulan maan aikana ja talvella (tavoite:
lisata ymparivuotisuutta, ydpymisia ja huoneiden kayttoastetta)

Yopymiset kotimaiset vs. kansainvaliset matkailijat (tavoite: lisata
seka kansainvalista etta kotimaista matkailua)

Viipyma (tavoite: pitda vahintaan ennallaan)
Matkailutulo ymparivuotisesti (tavoite: lisatd matkailutuloa)
Matkailun tyollisyys (tavoite: lisata henkilotyévuosia matkailussa)

Alueen tyomatkailijoiden maara ja viipyma (tavoite: lisata
merkittavasti nykyisesta)

LAADULLISIA MITTAREITA

Asiakastyytyvaisyys

Kayttajapalaute (palveluista)
NPS
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